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El continuo crecimiento de las compras de los hogares de equipos TDT, el aumento del
consumo de esta tecnologia y la positiva valoracién que realizan los que ya la usan,
permiten constatar el buen desarrollo de la implantacién de la nueva tecnologia Digital

Terrestre en su segundo afno de implantacion.

DESTACADOS

La cobertura de los canales nacionales TDT alcanzan ya al 85,38% de la poblacién esparnola.

5,78 millones de sintonizadores TDT se han vendido en Espafia, segin datos de Gfk,
después de que en julio 2007 se compraran 371.694 equipos TDT y se alcanzara un nuevo

maximo historico de ventas mensual fuera de la campana de Navidad.

Los televisores de pantalla plana con sintonizador TDT integrado constituyen el motor del
crecimiento de ventas de equipos TDT. En los meses de junio y julio se han vendido
316.420 televisores con TDT, 40.306 mas del total de los vendidos durante el periodo
navidefio. Sin embargo, la venta de descodificadores externos permanece estable, siendo
importante su crecimiento para la total adaptacion de “todos” los televisores analégicos antes de
Abril del 2010.

@ Seguln datos de Sofres, agosto se cierra con una cuota del 7,4% para la TDT, lo que supone
practicamente tres puntos mas que en el arranque del aiho 2007. El contacto medio diario
de los espectadores con la TDT ha sido de 2,9 millones de individuos en el Ultimo mes de

Agosto y su consumo medio de 63 minutos diarios.

B Segun una encuesta puesta en marcha por Impulsa TDT, el 81,5% de los espainoles declaran
tener conocimiento de la TDT, y un 40,3% conocen el ‘Apagon de la Television Analdgica’.

@ Los espanoles que ya disponen de TDT valoran la nueva tecnologia con 7 puntos (en una
escala del 1 al 10), y un 26,9% de los encuestados estan plenamente satisfechos con la
tecnologia digital en television. La gran mayoria de los espafoles que disponen ya de TDT la
recomendaria a terceros que aun no dispongan de esta tecnologia.
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A continuacién, se presenta la evolucién y comportamiento de los principales
indicadores asociados al proceso de transicion hacia la TDT. Para un mayor detalle
en la informacion relativa a los mismos, puede consultarse la pagina Web del
Observatorio TDT (www.impulsaTDT.es/home/observatorio).

TABLA RESUMEN DE INDICADORES

La siguiente tabla resumen muestra los datos més destacados de los indicadores de

seguimiento del proceso de transicién a la TDT en Espana.

Poblacién con

cobertura TDT Fases de
canales cobertura
Cobertura nacionales (Jul 08)
(Jul 07) 88%
85,38% Fuente: MITYC
Fuente: Abertis Telecom
. . e Televisores .
Slntomza_dores Descodificadores vendidos con DVDs vendidos 00st<_e _medlo
. . TDT vendidos en TDT externos DT descodificadores
Equipamiento = " con TDT
Espafia vendidos externos
Fuente: Gfk (Jul 07) (Jul 07)
(Mar 03 — Jul 07) (Jul 07) 170.372 46.798 (Jul 07)
5.780.613 129.060 48.72% 47,16 €
Penetracion .
Fuente: AIMC Hogares Individuos
(Excluidos los hogares conectados conectados
con descodificador de DT DT
operadores de
telecomunicaciones que (May 07) (May 07)
incorporan sintonizador 19,4% 22,1%

Cuota de pantalla

Contacto medio

Consumo medio

Audiencia TDT diario con TDT diario de TDT
Fuente: Sofres (Ago 07) (Ago 07) (Ago 07)
7.4% 2,9 millones 63 minutos

Penetracion

Penetracion
Francia

Penetracion

Penetracion

Indicadores Alemania Mar 07 Italia Reino Unido

Europeos (Jun 07) ( ol ) (Ene 07) (Mar 07)
(Dato no homogéneo 9,9% Fuon '/‘;'NT 19,8% 46,4%

pero si comparable para Fuente: GSDZ Gl;anpZmen ¢ Fuente: DGTVi Fuente: Ofcom

medir el avance TDT)

Percepcion de
Usuarios

El mayor nimero de canales es una ventaja de la TDT reconocida tanto entre los usuarios como entre los
que aun no lo son. La mayor calidad de imagen y sonido, se percibe claramente entre los que ya la usan.
Algunos inconvenientes en la actualidad percibidos son relativos a la calidad de la sefial en algunas zonas,
los costes de adaptacion iniciales y la programacién. Sin embargo, con respecto a los resultados de
enero, el nimero de entrevistados sin TDT que afirman que la instalaran en su hogar en los

(May 07)
Fuente: TNS

proximos tres meses, crece 5 puntos hasta alcanzar el 23%.
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COBERTURA DE LA TELEVISION DIGITAL TERRESTRE

A finales de julio la cobertura de los canales nacionales en TDT ha aumentado
hasta alcanzar 85,38% de la poblacién espafiola’. Este valor sitia a Espafia a la
cabeza de los paises europeos con mayor porcentaje de poblacién cubierta con

senal de television por medio de distribucién digital terrestre.

Porcentaje de poblacion cubierta por TDT

85.38%
80.00%

75.00%
° 70.00% 73.00%

Alemania Francia Italia Reino Unido Espafna

Fuentes: DigiTAG (Alemania), CSA (Francia), DGTVi (ltalia), Freeview (Reino Unido) y Abertis Telecom (Espana)

De esta forma se ha cumplido la Fase Il del proceso de ampliacion de cobertura
TDT en Espana establecido por el RD 920/2006. La Fase lll prevé un nuevo
aumento de cobertura antes del 31 de julio de 2008 hasta alcanzar un minimo
del 88% de la poblacién espafiola.

! Dato estimado por Abertis Telecom a partir de predicciones de cobertura de los centros emisores de TDT
asociados a los radiodifusores de dmbito nacional.

Pagina - 3



INFORME MENSUAL — AGOSTO/SEPTIEMBRE 2007 | |11 [EIEIEE] tdt

EQUIPAMIENTO TDT EN LOS HOGARES

Segun Gfk, las ventas de sintonizadores TDT en los pasados meses de junio y

julio volvieron a mostrar una tendencia positiva en el ritmo de adaptacién de los

hogares a la TDT, siendo 308.327 y 371.694 respectivamente el numero de equipos

de televisién digital terrestre adquiridos. La cifra acumulada de ventas hasta la

fecha ha alcanzado las 5.780.613 unidades.

Es importante sefalar que, entre enero y julio de 2007, se han vendido 2.381.167

equipos TDT, el 86,2% del total vendidos durante todo el afio 2006.

Evolucion del acumulado de ventasy desglose mensual
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El volumen de sintonizadores TDT vendidos en el mes de julio de 2007 supone

un nuevo maximo historico, exceptuando las ventas que se produjeron durante

los meses de la pasada campafa navidefia dada la estacionalidad del producto, y

es calificado por Impulsa como extraordinario, al producirse en un mes en el que se

preveia incluso una desaceleracién del gasto familiar en equipamiento tecnolégico

TDT por el efecto de las vacaciones de verano.

Y es que la adaptacion de los hogares a la TDT sigue incrementandose ya que en

los meses de junio y julio se han adquirido casi un 11% mas de sintonizadores TDT

que en los dos meses precedentes, abril y mayo.
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Andlisis de los sintonizadores TDT adquiridos (integrados y externos)

Ventas mensuales de sintonizadores TDT segun tipologia

214,723
240,079
129,060
131,150
117,967 132,358 110,536
190,082 158,992 108,592

132,404 5 5 , 5

120,205 130,404 209,643 1 o 4 3 . 214,859 4 0

1 1
o B
jul-06 ago-06 sep-06 oct-06 nov-06 dic-06 ene-07 feb-07 mar-07 abr-07 may-07 jun-07 jul-07
Fuente: Gfk = Integrados = No integrados

El nUmero de sintonizadores TDT adquiridos en julio 2007 (371.694 unidades) es un

20,6% superior al de la media de los cinco meses anteriores (febrero-junio).

El 65% del total ventas equipos TDT del mes de julio 2007 (242.633 unidades)
se corresponden con equipos integrados, siendo los televisores con TDT los

que actuan como el motor del crecimiento del total ventas de sintonizadores

Ventas mensuales de sintonizadores TDT integrados segun tipologia
- 79,179 - -5 46,798
23,097 21279 45,960
59,540 ’ 29,077
50528 47,201 20-
4714 30,328
3,093 9,777
1,411 2
Z 1 1 1 11 8
1
1,260 1,249 21,562 ; 0 3 1 71 3 7
jul-06 ago-06 sep-06 oct-06 nov-06 dic-06 ene-07 feb-07 mar-07 abr-07 may-07 jun-07 jul-07
Fuente: Gfk = TV = DVD = PC
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En los meses de junio y julio se han vendido 316.420 televisores con TDT,
40.306 mas del total de los vendidos durante el periodo navidefo.

Sin embargo, las compras de estos equipos no siempre repercuten
directamente en un aumento de la penetracion de la TDT en los hogares ya
que, en algunos casos, estos televisores se ubican en viviendas situadas en zonas
fuera de cobertura TDT o en edificios cuya antena colectiva todavia no haya sido
aun adaptada. En este ultimo caso, dicho hogar deberia ponerse en contacto con su
comunidad de vecinos, para promover la adaptacion de la antena a la nueva

tecnologia.

Respecto al resto de equipos TDT integrados, en julio 2007 se han vendido 46.798
DVDs con sintonizador integrado y 25.463 tarjetas sintonizadoras TDT internas o
externas para PC. Mirando a largo plazo, estas dos tipologias mantienen un
ritmo de ventas similar a los niveles medios alcanzados desde el espectacular

crecimiento que se produjo en diciembre de 2006.

El otro 35% de los sintonizadores TDT vendidos el ultimo mes han sido
descodificadores externos o no integrados, 129.060 unidades, cifra un 7,4%
superior a la cifra promedio de ventas de esta tipologia alcanzada los 5 meses
anteriores. Sin embargo, la tendencia en el ultimo afio en la venta de esta

tipologia de receptores TDT presenta estabilidad.

Para avanzar en la digitalizacion definitiva de los televisores en los hogares
espanoles, la venta de esta tipologia de receptores TDT externos deberia
incrementarse, con el fin de que se adapten “todos” los televisores analogicos
antes de abril de 2010, fecha del total apagado analdgico, y que la adaptacion
no se haya producido tan sélo el “televisor principal del hogar”.

Otro motivo de la importancia de que se incremente la venta de los descodificadores

externos se debe a que no todos los hogares pueden permitirse en su economia

Péagina - 6



INFORME MENSUAL — AGOSTO/SEPTIEMBRE 2007 ||/ [EIMIEEE] tdt

familiar que la adaptacién a la TDT se realice mediante la compra de un nuevo
televisor plano con TDT integrado que sustituya al actual de tubo analégico, ya que
el coste de dicha adaptacion es muy superior al de la compra de un descodificador
externo. El precio de los descodificadores externos para el hogar ha sido de
47,16€ en el ultimo mes, habiendo disminuido en un 41,4% desde que en
noviembre de 2005 se produjo el relanzamiento de la TDT.

La mayor demanda de descodificadores externos se ha concentrado en aquellos
de menores prestaciones y menor precio. De los 129.060 sintonizadores
vendidos en julio 2007, unicamente 255 disponian de mhp para acceder a servicios
interactivos, 1.241 se compraron con disco duro para grabar programas y 4.735
incorporaban 2 sintonizadores para poder ver y grabar canales diferentes
simultdneamente. Son los llamados ‘zappers’ que soOlo permiten acceder a los
canales de television emitidos en TDT, los que en mayor medida se han adquirido
tanto en julio como en todo el histérico de ventas hasta la fecha.

Es importante que los hogares, a la hora de comprar el descodificador externo
TDT, se aseguren en el punto de venta de la calidad y garantia que les ofrecen.

Ventas de televisores con y sin TDT

En la evolucién de la venta de televisores observamos que, aquellos adaptados a la
recepcion TDT, han pasado de representar el 4% en enero de 2006 al 48,7% en
julio de 2007 (1 de cada 2), manteniendo un crecimiento mensual constante. Sin
embargo, aun sigue siendo muy alto el porcentaje de televisores que se adquieren
sin tecnologia TDT integrada y que tendrdn que ser adaptados con un
descodificador externo en menos de 3 afos, por lo que recomendamos a los

consumidores que se informen adecuadamente en el punto de venta.

En julio de 2007, el porcentaje de televisores con TDT incorporado, se
incrementa hasta el 64,5% si tomamos como referencia el mercado de los
televisores de pantalla plana.
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% de televisores de pantalla plana con y sin TDT vendidos

132.636 102.914 105.700 103.879 149.444 139.050 137.835 128.396 151.771 201.878 197.340 251.505 276.531 204.596 211.633 202.096 243.507 235.605 263.646
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Fuente: Gfk Con TDT = Sin TDT

El crecimiento en las ventas de los televisores con TDT de pantalla plana tuvo un
despegue de enero a noviembre de 2006 importante, que parecidé estancarse en
torno al 53% durante los 6 meses siguientes (de noviembre 2006 a abril 2007). Sin
embargo, desde mayo 2007 parece consolidarse de nuevo la tendencia
creciente del porcentaje de los que se adhieren a la tecnologia TDT.

Aunque el crecimiento en la venta de televisores con TDT integrado ha sido
generalizado en todas las regiones, destacar la aportacion de Levante y del Area

Metropolitana de Madrid y Barcelona en los ultimos tres meses.

TVs con TDT vendidos por cada 1.000 habitantes segun region
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Atendiendo al lugar de compra y a pesar de que contintan siendo las Tiendas de
Electrodomésticos? los establecimientos en los que en mayor medida se adquieren
estos equipos y un canal en el que también contintan creciendo las ventas, son las
Grandes Superficies® y las Cadenas® las que han contribuido en mayor medida

al crecimiento de las ventas de televisores con TDT en los tres ultimos meses.

TVs con TDT vendidos por canal de distribucion (miles de unidades)

180 - 170.3 -
160 - 150.5 ~

140 - 128.7

120 99.2
100 7 80.8
80

60 -
40
20 -

Tiendas de Cadenas Grandes Superficies
Electrodomésticos
Febrero-Abril Mayo-Julio

Fuente: Gtk

2 Establecimiento detallista de electrodomésticos que puede pertenecer o no a una organizaciéon de compra a
nivel nacional, regional o local.

3 Establecimiento de venta detallista con una amplia gama de productos organizada en diferentes
departamentos.

4 7 o mas establecimientos pertenecientes a una misma empresa de Distribucién que operan en mas de una
provincia y/o establecimientos con una superficie de venta superior a 1.500m2 que se dedica a la venta de
equipos de electronica de consumo
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AUDIENCIAS TDT

La cuota de pantalla de la TDT no ha dejado de crecer a lo largo del verano pese a
la fuerte reduccion del consumo de televisidn. Agosto se cierra con un cuota del
7,4%, lo que supone practicamente tres puntos mas que en el arranque del
ano 2007.

Cuota de pantalla de la TDT

i 6.7% P <o
. 5.9% 6.0% ps
6% | 5.7% o
4 5.3% N 3
4.5% <
4.0% o
4% <
<
3.7%
¢ 3.0% ¢ 3.1% ¢
29 | 3.0%
0% T T T T T T T T "
ago-06 sep-06 oct-06 nov-06 dic-06 ene-07 feb-07 mar-07 abr-07 may-07 jun-07 jul-07 ago-07

Fuente: Sofres

En términos netos de consumo, cada usuario de la TDT ha visto un promedio de 63

minutos diarios.

Cuota de pantalla por Comunidad Autonoma

la Comunidad de Madrid la

Madrid 14.7% En

Canarias
Comunidad Valenciana |
Murcia |

Catalufia |

MEDIA ESPANA |
Galicia

Aragén

Pais Vasco
Andalucia |

Resto |

Castilla-La Mancha |
Baleares |

Asturias

10.1%

10.0%

9.3%

8.6%

7.4%

5.9%

5.8%

5.2%

5.2%

4.0%

3.6%

3.0%

2.8%

0%

Fuente: Sofres

2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16%

cuota de la TDT alcanza la cifra

récord del 14,7%, tras un
crecimiento mensual de nueve
décimas. Es decir, en este

territorio se duplica el promedio

nacional.

Las Comunidades de Valencia
(10,0%) (10,1%)

igualan o superan por primera vez

y Canarias
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la cifra del 10% de cuota para la TDT.

Canarias es ademas una de las Comunidades con mayor incremento mensual de la
cuota de pantalla digital, con un aumento de 1,2 puntos con respecto al mes

anterior.

El mayor incremento mensual corresponde, sin embargo, a Murcia, donde la cuota
de la TDT pasa desde el 6,5% en julio al 9,3% en agosto.

Los sistemas multicanal contindan su aumento

Las plataformas multicanal de pago mantienen en agosto su cuota de mercado en el
18,4%, por lo que la erosién de la televisién analdgica se concentra en el efecto de
la TDT. La television anal6gica pierde dos décimas y se sitia ya, en un nuevo
minimo historico, en el 74,2% de la audiencia total en el pais.

Cuota de pantalla por medio de distribucion
3.0% 3.1% 3.0% 3.7% 4.0% 4.5% 5.3% 5.7% 5.9% 6.0% 6.7% 7.2% 7.4%

80.5% 79.8% 81.0% 80.83% 79.9% 79.0% 78.0% 77.4% 76.4% 75.8% 75.0% 74.4% 74.2%

16:6%  171% 160%  16:0% 162%  16.4% 16.8%  16.9% 1176%  18:2% 18:8%  18:4% 18:4%

ago-06 sep-06 oct-06 nov-06 dic-06 ene-07 feb-07 mar-07 abr-07  may-07 jun-07 jul-07 ago-07
Plataformas de Satélite - Cable - IPTV Analégico Terrestre Digital Terrestre
Fuente: Sofres

Canales generalistas vs. tematicos

El incremento de la TDT en agosto se basa, de forma inusual, no en la evolucién de
los canales generalistas nacionales, que se mantienen en los mismos 4,3 puntos de
cuota que en el mes de julio, sino en el resto de tipologias.

De este modo, tanto los canales tematicos, como los autonémicos y los
englobados en el grupo resto, crecen en una décima cada uno.
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Cuota de pantalla por medio de distribucion
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Fuente: Sofres

Sin embargo los canales nacionales, con un 57,9% de toda la audiencia en TDT,
siguen siendo con claridad las opciones preferidas por la audiencia de la nueva
television digital.

El verano baja de 3 millones la cifra diaria de contacto

El contacto medio diario retrocede hasta los 2,9 millones de individuos, en
consonancia con los habitos de los espectadores durante el verano.

Contacto medio diario con la TDT (millones de individuos)

3.3
30 3.2 3.1

29

0

ago-06 sep-06 oct-06 nov-06 dic-06 ene-07 feb-07 mar-07 abr-07 may-07 jun-07 jul-07 ago-07

Fuente: Sofres

Sin embargo, algunas Comunidades presentan ligeros incrementos del contacto con

la TDT en agosto: tal es el caso de Andalucia, Canarias, Galicia y Murcia.
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VALORACION DE LOS CIUDADANOS DE LA TDT

Desde el pasado mes de abril de 2007 y coincidiendo con la segunda ola del
Estudio General de Medios, Impulsa TDT ha puesto en marcha un estudio
cuantitativo dirigido a los hogares e individuos espanoles, a través de una encuesta

telefonica.

El objetivo de la encuesta es conocer la percepcidn de la Television Digital Terrestre
entre usuarios y no usuarios, siendo el unico requisito de los encuestados el “ser

conocedores” de esta tecnologia.

La poblacion de este estudio toma en consideracibn a mayores de 18 afos y
residentes en todo el ambito nacional. La muestra tiene en cuenta tanto a hogares
con teléfonos fijos como a individuos que disponen Unicamente de teléfono mouvil,
para dar consistencia al espectro poblacional mas representativo y consta de un
total de 3.000 encuestas por oleada. El trabajo de campo ha sido realizado por el
instituto Random contando con la intermediacion del AIMC tanto en las bases
tedricas como en la ejecucion del campo. La encuesta telefénica valora indicadores
tales conocimiento de la TDT y apagado analégico, valoracion, satisfaccion,
intencién de adaptacion a los no usuarios, etc. sobre los que se sera posible un
seguimiento dado el caracter ‘tracking’ del estudio. En este informe se presentan
algunos de los resultados obtenidos en la primera oleada del 2007, realizada entre
Mayo y Junio de 2007.

Nivel de Conocimiento de la TDT y del Apagado Analdgico

El 81,5% de los espanoles declaran tener conocimiento de la TDT, mientras
que el porcentaje se reduce a la mitad cuando preguntamos sobre el ‘Apagon
de la television analogica’ (40,3%).

Analizando ambas cuestiones por género, observamos que el grado de
conocimiento es superior en hombres que en mujeres, tanto en nociones
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generales de la TDT, cédmo en el tema particular del apagdn analdgico. En concreto,
mientras que la mitad de los encuestados dicen conocer este término, sélo el 30,9%

de las mujeres encuestadas reconocen haber oido hablar sobre él.

La franja de edad comprendida entre los 35 y los 49 anos, destaca como la que mas
conocimientos tienen acerca de la TDT. En el segmento mas juvenil, que engloba
desde los 18 hasta los 35 anos, han oido hablar de la tecnologia en un 88,5%,
aunque el apagon analdégico es un tema menos consolidado (un 65,3%) entre
los jovenes encuestados. El grupo de edad mas adulto, mayores de 50 anos, es el
que mayor grado de desconocimiento presenta ante la TDT, aunque casi las tres
cuartas partes de la poblacion ya afirman saber qué es la television digital terrestre,
y la cifra se reduce a un 34,7% cuando hablamos del cese de la television

analégica.

En las grandes urbes (poblaciones con mas de 500.000 habitantes), el conocimiento
general es del 100% y cerca de un 60% dicen saber en que consiste el apagoén
analdgico. Estos porcentajes van disminuyendo de manera escalonada segun nos
acercamos a poblaciones mas pequenas; asi, en poblaciones con menos de 50.000
habitantes la notoriedad de la TDT se reduce hasta el 83,1% y con respecto al
apagén la cifra desciende hasta un 39% de sus habitantes.
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Base: Total Individuos de cada segmento. Conocen y
no conocen
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de 20107 individuos de 35 6més de50.000 200.000 500.000 500.000

Conocen la TDT Han oido hablar del apagén analégico

Satisfaccion global de la TDT entre los que ya la usan

Los espaioles que ya disponen de TDT valoran el grado de satisfaccion con
un notable (7 puntos en la escala del 1 al 10). Ademas, un 26,9% de los
encuestados estan plenamente satisfechos con la tecnologia digital en
television.

Los hogares que mejor puntuacion dan a la TDT son los formados por tres 0 mas de
tres miembros (7,2). Los hogares formados por dos personas evallan con una nota
media de 7 puntos, y entre en este conjunto un 30,8% declaran estar plenamente
satisfechos (puntuaciones de 9 y 10) con la TDT. Los formados por una Unica

persona son los que menos satisfaccion manifiestan (6,7).

Los hogares sin Internet valoran de forma mas positiva la TDT, que los que
disponen de esta conexion. El porcentaje de los muy satisfechos desciende en un
16,6% en los hogares equipados con Internet.

El estatus social es el mas discriminante pues se observa que las clases sociales
media- baja y baja suben la nota media a la TDT hasta 7,7 y el 40% de ellos se
sienten plenamente satisfechos. Por el contrario, los hogares de clase alta
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puntdan con un 6 su satisfaccion con la TDT y el porcentaje de los plenamente
satisfechos desciende hasta el 10,7%.

Base: Ven TDT

Total individuos.

100 10
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. 77
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L *71 E—— -
Televisioén Digital Terrestre (TDT)?; o7 7.0 5 72
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0 0
Total 3 Accesoa No Alta Media Media Med-Baja
6mas Internet acceso Alta Media /Baja
(9-10) Totalmente satisfecho Media (rec 1..10)

n

¢, Recomiendan los que ya utilizan la TDT a familiares y amigos?

Otro indicativo referente a la satisfaccion de los usuarios es que la gran
mayoria de los espanoles que ya disponen de TDT recomendaria esta
tecnologia a terceros. En consonancia con la puntuaciéon que dan a la TDT, los
hogares formados por 3 0 mas miembros son los que mas recomendarian (84,7%).
En contraposicién, los unipersonales son mas reacios a la recomendacién; aun asi
el 75% de los encuestados que viven solos, se manifiestan a favor de la
implantacién de la TDT entre sus conocidos.

Las mujeres recomiendan la TDT en menor medida que el sector masculino, de los

cuales el 84,8% no duda en aconsejar su instalacion y uso.
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Base: Pueden ver TDT
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Su hogar? w silarecomendaria = No la recomendarfa

Principales motivos para recomendar la TDT

El mayor numero de canales de acceso gratuito, es primer argumento para
recomendar la TDT entre los usuarios segun la encuesta realizada en el segundo
trimestre del afio, siendo el 65,1% de los usuarios los que destacan factores como la
mayor oferta de contenidos y el interés particular de los diferentes canales TDT

tematicos.

Otra de las principales causas de satisfaccion que recalcan los usuarios al
recomendar la TDT es la mejora tecnolégica, que se traduce en un aumento de
la calidad de imagen y sonido. 1 de cada 2 personas de los que recomendarian la
TDT destacan este factor diferencial como relevante para la incorporacion a la
televisidn digital terrestre.

En proporciones menores destacan otros argumentos, el 10% apuntan al apagén
analdgico como accidn inevitable, y otro 10% de los usuarios manifiestan la ventaja

que supone adaptarse antes de la implantacion total.
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Variedad/cantidad/interés
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imEEERtat)

65,1

49,9

50 75 100

Un 24% de los espafoles que actualmente no tienen la TDT declaran intencion

de tenerla proximamente, segun la encuesta realizada por el instituto Random. De

este porcentaje el 10% declara su intencién de realizar la operacion antes de 3

meses, en un plazo intermedio de 3 meses a un afio han pensado en incorporarse

un 11,7 % de la poblacién y cerca de un 5,0% pospone la adaptacién a un plazo de

tiempo mas largo, superior a 12 meses.

Pagina- 18



INFORME MENSUAL — AGOSTO/SEPTIEMBRE 2007 | |11 [EIEIEE] tat

SEGUIMIENTO EUROPEO

Segun CSA, la cobertura TDT en Francia se ha incrementado en julio de 2007
hasta alcanzar el 70% de la poblacién metropolitana y esta previsto que alcance el
85% a finales de este mismo ano, igualando a la cobertura espanola. Por otra
parte, la audiencia de los canales gratuitos a través de televisidén digital terrestre,
alcanzé en junio un 6,3%. El dato de audiencia francés es ligeramente inferior al

espanol que fue de 6,7% en dicho mes.

En Italia DGTVi ha publicado el dato de venta de sintonizadores TDT del mes de
junio. En dicho mes, se habian vendido 5,5 millones de sintonizadores TDT, de
los cuales 4,9 millones correspondian a descodificadores externos. El elemento
diferencial con el caso espanol es que el 96,2% de los descodificadores vendidos
llevan incorporado “mhp”, es decir tienen capacidad de utilizar los servicios
interactivos. Por otra parte, la RAI recibié una ayuda de 33 millones de euros del
Ministero delle Comunicazioni para aumentar la cobertura de los canales TDT
publicos nacionales hasta el 85% de la poblacion antes de final de afo.

El Reino Unido continda liderando el proceso de transicién a la television digital en
Europa. Hasta marzo de 2007 se habian vendido 18,4 millones de sintonizadores
TDT y la penetracion ha crecido hasta el 46,4% de los hogares britanicos.
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CONCLUSIONES Y VALORACION

La valoracion a cierre de agosto de 2007, que desde Impulsa TDT hacemos del
proceso de adaptacion a la Television Digital Terrestre cuando quedan menos de
950 dias para el llamado “Apagdn Analdgico”, es positiva.

Sin embargo, hay que seguir informando a la poblacién de las ventajas de la
nueva tecnologia (méas canales gratuitos con mejor calidad de imagen y sonido) e
incidir en la fecha del préximo apagado analdgico, ya que tan sélo 1 de cada 2
individuos han oido hablar de ello, y es importante que se divulgue que la TDT no
sera opcional, sino la unica senal de television gratuita desde el proximo abril
de 2010. También hay que informar a los colectivos de Presidentes de
Comunidades de Vecinos sobre la importancia de adaptar las antenas
colectivas, paso imprescindible en edificios cuya construccion sea anterior al 2001,
para lo cual Impulsa TDT esté realizando una fuerte campana en la actualidad a

nivel nacional.

El progreso de la penetracion de la TDT también dependera de los contenidos
diferenciales que ofrezcan los radiodifusores asi como de la ampliacion de la
cobertura de la senal TDT (actualmente en un 85%), segun las fases establecidas
en el RD 920/2006 a las zonas no cubiertas.

Por su parte los hogares tendrdn que adaptar sus televisores analdgicos
adquiriendo los descodificadores externos que permitan la recepcion de la
senal TDT en “todos” sus televisores analégicos actuales, no so6lo en el
televisor principal del hogar, o sustituyéndolos por televisores que incorporen
dicha tecnologia de una forma integrada, siendo la primera opcién mucho mas
econdémica que la segunda. Ademas, sera necesaria una evolucidén progresiva del
consumo de la televisidon a través de los canales analégicos hacia su consumo en
TDT (actualmente de 63 minutos diarios), puesto que actualmente conviven en
“simulcast” la TDT y la sefal analdgica, circunstancia que finalizara a partir de abril

de 2010, donde la Unica senal gratuita de television sera la TDT.
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Desde Impulsa TDT presagiamos un importante aumento en la penetracion de TDT
en los hogares en la tercera oleada del EGM de 2007 (el préximo diciembre 2007)
dado el reciente incremento de la cobertura del 80 al 85% de la poblacién y que
permite a mas hogares el acceso y por tanto la posibilidad de adaptarse a la nueva
tecnologia Digital Terrestre, asi como el incremento constante que se ha producido
en los ultimos meses en la adquisicion de equipos TDT, principalmente por la
compra de televisores planos que incorporan el sintonizador TDT, segun los datos
proporcionados por GFK.

Desde Impulsa TDT asi como sus asociados seguimos trabajando en el desarrollo
de nuevas acciones de comunicacion y promocion en torno a la Tecnologia Digital

terrestre con el fin de continuar promoviendo su desarrollo y expansion.

Documento elaborado con datos de Abertis Telecom, Gfk, Sofres, AIMC y Random;

y la colaboracion de Doxa Consulting y Corporacion Multimedia
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