La adaptacion a la Television Digital Terrestre cobra velocidad, siendo mayo el mes en
el que se ha producido una mayor adquisicién de equipos TDT adquiridos en los
hogares (exceptuando meses de la campafia de Navidad 06-07), principalmente por la
compra de televisores que incorporan dicha tecnologia, convirtiéndose tanto
Fabricantes como Distribuidores en un motor clave en la conversion analdgica a la

digital. De ahi la importancia de que “todos” los televisores incorporen tecnologia TDT.

[

DESTACADOS

Desde noviembre de 2005, fecha de relanzamiento de la TDT, hasta marzo de 2007, en un 32,3%
de los edificios con antena colectiva se han realizado intervenciones para su adaptacion ala
TDT, segun el estudio puesto en marcha por Impulsa TDT en colaboracién con FENITEL. Sin

embargo, el ritmo de actuaciones del afio 2007 ha sido inferior respecto al 2006.

Segun Gfk, 346.010 sintonizadores TDT se han vendido durante el pasado mes de mayo,
alcanzando el maximo histérico de ventas mensuales (exceptuando la campafia navidefia) y

situando el acumulado de ventas de equipos para recibir TDT en 5,1 millones de unidades.

Segun la segunda oleada del Estudio General de Medios, de la AIMC, dato abril-mayo-2007, el

19,4% de los hogares ya se han adaptado para acceder ala TDT.

Un 42% de los equipos TDT adquiridos por los hogares en este ultimo mes de Mayo, han sido
a través de un televisor con tecnologia TDT integrada (mas unidades incluso que los
descodificadores externos al televisor, que representan un 38%), en parte causado por el auge
y expansion de este producto en la actualidad, con maximos historicos de ventas originados por la
innovacion de los televisores planos (LCD y plasma), a la que contribuyen ademas los principales

fabricantes y distribuidores con una fuerte presion promocional por retener su cuota de mercado.

En junio se establece una nueva marca de cuota de pantalla de la TDT: el 6,7%, con un
incremento mensual de la cuota cercano al 12%. Este crecimiento se debe tanto a un mayor
numero de personas que se conectan a la TDT a diario, situado ya en los 3.293.550 de

espectadores, asi como un mayor tiempo del consumo entre los que ya la tienen.
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A continuacion, se presenta la evolucibn y comportamiento de los principales
indicadores asociados al proceso de transicion hacia la TDT. Para un mayor detalle
en la informacién relativa a los mismos, puede consultarse la pagina Web del

Observatorio TDT (www.impulsatdt.es/home/observatorio).

TABLA RESUMEN DE INDICADORES

La siguiente tabla resumen muestra los datos més destacados de los indicadores de

seguimiento del proceso de transicion a la TDT en Espafa.

Poblacién con

cobertura TDT Fases de
canales cobertura
Cobertura nacionales (Jul 07)
(Dic 06) 85%
80,45% Fuente: MITYC
Fuente: Abertis Telecom
. . - Televisores .
Smtomze_ldores Descodificadores vendidos con DVDs vendidos Costt_e _medlo
. . TDT vendidos en TDT externos descodificadores
Equipamiento & ; DT con TDT
i s Espafia vendidos (May 07) (May 07) externos
Leriss (Mar 03 — May 07) (May 07) 14 4y661 p )slaeo (May 07)
5.100.592 131.150 45.55% 47,67 €
Hogares Individuos
p Az conectados conectados
Henies: (Mayo 07) (Mayo 07)
19,4% 22,1%

Cuota de pantalla

Audiencia DT
Fuente: Sofres (Jun 07)
6,7%

medir el avance TDT)

Penetraciéon

Penetracion
Francia

Penetracion

Penetracion

Indicadores Alemania Mar 07 ltalia Reino Unido

Europeos (Dic 06) ( o ) (Ene 07) (Mar 07)
(Dato no homogéneo 5,3% Fuonte: gNT 19,8% 46,4%

pero si comparable para Fuente: GSDZ Gliszpzmem Fuente: DGTVi Fuente: Ofcom

Percepcion de
Usuarios

El mayor nimero de canales es una ventaja de la TDT reconocida tanto entre los usuarios como entre los
que aun no lo son. La mayor calidad de imagen y sonido, se percibe claramente entre los que ya la usan.
Algunos inconvenientes en la actualidad percibidos son relativos a la calidad de la sefial en algunas zonas,
los costes de adaptacion iniciales y la programacién. Sin embargo, con respecto a los resultados de
enero, el niUmero de entrevistados sin TDT que afirman que instalaran en su hogar en los pré6ximos
tres meses, crece 5 puntos hasta alcanzar el 23%.

(May 07)
Fuente: TNS
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ADAPTACION DE LA TDT A EDIFICIOS CON ANTENA COLECTIVA

El Observatorio TDT en colaboracion con FENITEL ha puesto en marcha un estudio
para cuantificar el proceso de adaptacion a la Television Digital Terrestre (TDT) de
las instalaciones de captacién y distribucidén de television en los edificios con antena
colectiva. Este estudio toma como referencia el universo de edificios de 3 6 mas

viviendas que alcanza 1.211.375"

La cuantificacién de los resultados se obtiene a través de la recopilacién de la
actividad de 120 empresas instaladoras de telecomunicaciones asociadas a Fenitel
repartidas por toda la geografia nacional, que colaboran informando trimestralmente
de las intervenciones realizadas para la adaptacion de antenas colectivas para la

recepcion de la sefial TDT.

Segun este estudio, al final del primer trimestre de 2007 en 391.831 edificios
con antena colectiva (un 32,3% del total), se han realizado intervenciones para

acceder ala TDT desde el relanzamiento producido en noviembre de 20052,

% de edificios con antena colectiva adaptada a la TDT y variacion trimestral
32.3%

30% 27.5%
23.1% A
19.0% A
20% + n
12.8%
A

10% 1 5 6.6% 6.2%

6‘i/° o o 41% 4.4% 4.8%

6.2% o > o
0% ‘ ‘ ‘ ‘
4T2005 1T2006 272006 372006 4T2006 172007

) a— % de edificios adaptados —e— Variacion trimestral
Fuente: Fenitel

#$ % &
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A pesar de que casi un tercio de los edificios ya se han adaptado a la recepcion de
la sefial TDT, y que ya se ha realizado una parte importante de trabajo, desde
Impulsa TDT somos conscientes de que necesita intensificarse el ritmo de
adaptacion. Un andlisis en el proceso de adaptaciéon de antena colectiva ya
realizado nos permite afirmar que, en principio, se han acometido las instalaciones
en las que existen mayor nimero de viviendas y en edificios situados en areas
densamente pobladas (areas metropolitanas), con escasas intervenciones en las
gue haya que cambiar el cableado interior. En cambio, los edificios pendientes a
adaptar corresponden a zonas mas dispersas 0 con menor concentracién de
poblacion, con un menor nimero de viviendas por edificio, y mas intervenciones de

cambios en el cableado interior de los edificios.

Dada la importancia de adaptar la antena como paso previo para la adaptacion del
hogar, desde Impulsa TDT se va iniciar una campafa de promocion dirigida a los
Administradores de Fincas y Presidentes de Comunidades de Vecinos con el fin de

acelerar aiin mas el ritmo de las adaptaciones pendientes.

PENETRACION DE LA TDT

La AIMC en su segunda ola del Estudio General de Medios (EGM) realizado
entre los meses de abril y mayo, cifra la penetraciéon de la TDT? en el 19,4% de
los hogares, con un incremento trimestral del 1,8% respecto de la ola anterior (que

equivale a 286.218 nuevos hogares con acceso a la TDT).

Péagina - 4



INFORME MENSUAL — JULIO 2007

208

15%

103

4,
5%

LIBNLI B A T L e e e
Eaxd

IMESER ot

% de hogares con acceso TDT {Espanal

14.4%

7T

19.4%
17.64

OF

1.01eada 06
Frente: ASMC

2.0leada 06

3.01leada 06

1.0leada OF  2.01leada OF

Con respecto a la anterior oleada, el crecimiento del ndmero de viviendas

principales que disponen de descodificador o televisor integrado se ha moderado y

la pendiente de la curva de penetracion es ligeramente inferior. Esta reduccién es

debida en gran medida al efecto de las compras navidefias que se recoge todos los

afos en la 12 Oleada (enero-marzo 2007).

Penetracion TDT por CC.AA.

Madrid

Catalufia

Canarias

MEDIA ESPARA |
Comunidad Valenciana

La Rioja

Pais Vasco

Galicia

Baleares

Andalucia
Castillay Le6n
Castilla-La Mancha

Asturias

Murcia

Navarra

Extremadura

Cantabria

Aragén

Fuente: AIMC

27.3%
26.7%
23.9%
19.4%
19.2%
17.5%
16.8%
16.6%
16.1%
15.1%
14.7%
14.6%
14.4%
14.2%
13.8%
12.4%
12.4%

11.3%

5% 10% 15% 20% 25% 30%

Por Comunidades
Auténomas destacan 3 en
las que alrededor de un
cuarto de los hogares ya
disponen de Television
Digital Terrestre: Canarias
con un 23,9%, Cataluiia con
un 26,7 y Madrid que
27,3%. Madrid

destaca por el

alcanza el
también
crecimiento de su
penetracion que fue del 5,5%

en solo un trimestre.
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El ndmero medio de sintonizadores TDT en cada hogar adaptado crecié muy

ligeramente desde los 1,19 hasta los 1,24.

Televisores adaptados a la TDT

En mayo, un 12,7% de
los televisores ya

estaban adaptados para

TVs adaptados a la TDT por CC.AA.

Madrid 18.1%

recibir la TDT, 493.000 Catalufia | 17.6%
. L, Comunidad Valenciana 13.9%
televisores mas que en la baleares | 1550
Oleada  anterior.  Por Canarias | 13.2%

Comunidades Auténomas
vuelven a destacar en
cuanto al porcentaje de

televisores adaptados a la

MEDIA ESPANA
Pais Vasco

Galicia
Extremadura
Castilla-La Mancha

Castillay Ledn

12.7%
11.1%
11.1%
9.7%
9.5%
9.4%

TDT Madrid, con un Navarra | 0.4%
Murcia 9.3%

18,1% y Catalufia con un Andalucia | 8.9%
17,6%. Sin  embargo, LaRioja | 8.0%

; Asturias 8.0%
cuando quedan 1.000 dias Aragén 1%
para el apagado Cantabria 6.3%
analdgico, todavia quedan 0% 5% 10% 15% 20%

Fuente: AIMC

por adaptar casi 26,5

millones de televisores.

Segun el EGM, los primeros televisores adaptados son los de mayor tamafio.

Un 13,3% de los televisores de 14 pulgadas o mas ya estd adaptado a la TDT

mientras que solo puede recibir TDT un 4,8% de los de menos de 14 pulgadas.
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EQUIPAMIENTO TDT EN LOS HOGARES

La cifra de sintonizadores TDT vendidos durante el pasado mes de mayo fue

de 346.010, lo que sitla el acumulado de ventas de equipos para recibir TDT

en 5.100.592.

Evoluciéon del acumulado de ventasy desglose mensual

750,000 +
2,949,723

2,373,753 068,704
500,000 1 2,160,717 2:373,
1,815,440 1982397

294,951 281,019

250,000 + 348,168 166,957 213,036

178,320

5,100,592

4,754,582 + 5,000,000

4,487,755
3,868,4454'173'874

3,399,446 + 4,000,000

149723 468,999 1 3,000,000

305,429 313,881 346,010 1 5 000,000

266,828

+ 1,000,000

jun-06 jul-06 ago-06 sep-06 oct-06 nov-06

0

dic-06 ene-07 feb-07 mar-07 abr-07 may-07

Ventas mensuales —o— Total

Fuente: Gfk

Estas ventas mensuales de sintonizadores TDT son las mayores que se han

producido, si se excluyen los periodos navidefos,

incrementa el ritmo de adaptacién de los

tecnologia antes del inicio del apagado anal

Sintonizadores TDT vendidos segln
tipologia (miles de unidades)

346.0
46.
266.8 6.0
203 |
30.3
144.7
107.6
Abril Mayo
= Descodificadores TVs DVDs m PCs

Fuente: Gfk

y confirman que se
consumidores por acceder a la nueva

dgico.

El incremento de ventas producido
en mayo con respecto al mes de abril
ha sido de un 29,7%, y ha producido un
aumento absoluto de receptores TDT en

todas las tipologias de equipos; en

mayo se vendieron 131.150
descodificadores TDT (+20,7% de
crecimiento  versus abril), 144.661

Péagina
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televisores integrados (+34,5%), 45.960 DVDs con sintonizador TDT (+51,5%") y
24.238 ordenadores con tarjeta sintonizadora TDT interna o externa (+19,2%).

Si valoramos el numero de receptores vendidos en lo que llevamos de afio, es
decir de enero a mayo de 2007, son 1.701.146 los adquiridos por el hogar, es
decir una tercera parte del total receptores vendidos desde el relanzamiento
de la TDT, en tan solo los 5 primeros meses de esta anualidad. Esta cifra duplica la
alcanzada en el mismo periodo del afio anterior, y es un 20% superior a la obtenida
en los 5 dltimos meses del segundo semestre del 2006, lo que permite confirmar
gue existe un crecimiento en el ritmo de conversion de los hogares de

television analdgica a la TDT.

Haciendo una comparacién més en el largo plazo y valorando el mix o tipologia en
las ventas de equipos TDT de mayo de 2007 (346.010) con las de junio de 2006
(343.168), destacamos que en este ultimo afio se ha reducido significativamente
el porcentaje de descodificadores del total de equipos TDT vendidos (del
87,3% al 37,9%), y el incremento de las ventas de televisores integrados (del
11,1% al 41,8%).

Evolucion mensual de ventas de sintonizadores TDT

— —
]
o — —
jun-06 jul-06 ago-06 sep-06 oct-06 nov-06 dic-06 ene-07 feb-07 mar-07 abr-07 may-07
m PCs 1,281 1,260 1,249 1,411 3,003 4,714 20,980 28,105 23,097 21,279 20,321 24,238
DVDs 4,138 3,601 3,686 21,562 9,557 9,777 59,540 79,179 50,528 47,201 30,328 45,960
TVs 37,921 39,604 39,911 52,279 85,690 | 101,580 | 129,123 | 146,991 | 113,837 | 113,043 | 107,587 | 144,661
u Descodificadores | 298,280 | |120,205 | 130,404 | 132,404 | 190,032 | 158,992 | 240,079 | 214,723 | 117,967 | 132,358 | 108,592 | 131,150
Fuente: Gfk
54 35" 1 .1, $ 36"7#
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Mayo es el primer mes donde el numero de televisores con TDT integrado ha
superado en 13.511 unidades a las de descodificadores TDT, es decir, la
tipologia de receptores TDT integrados en el televisor se convierte en el top de

ventas TDT, seguido muy de cerca de los descodificadores.

Andlisis de las ventas de televisores

El mercado de televisores esta en expansion desde el afio 2004, creciendo afio a
aflo y alcanzando maximos historicos de ventas, siendo el motor de dicha
expansion la innovacion tecnolégica que han incorporado los televisores de

pantalla plana, versus los convencionales o de tubo.

Evolucién de las ventas de televisores

36% 1,593,102
1,443,960 1094
1,275,564 454,739
1,170,969
849,387
994,806
1100418
11138,36E:>
594,573
280,758
70,551
Ene-May 04 Ene-May 05 Ene-May 06 Ene-May 07

Televisores de pantallaplana = Televisores convencionales

Fuente: Gfk

Durante los 5 primeros meses de 2007 se han vendido, 1.593.102 televisores,
un 10% mas que lo que se vendié en el mismo periodo del afio anterior, y un
36% mas de lo que se vendia hace tres afios. Ademas, un 71% de los televisores
adquiridos por los hogares esta anualidad son de pantalla plana, lo que nos

confirma el interés del consumidor por esta nueva tecnologia, clara impulsora de

Pagina - 9
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este crecimiento, lo que sin duda favorece

equipamiento audiovisual del hogar.

MESER o)

incorporacion TDT al

Evolucidn de las ventas de televisores de pantalla

plana
594,573
70,551 277,686
70,4447 107 3,072 . /104,746
Ene-May 04 Ene-May 05 Ene-May 06
= Con TDT Sin TDT

1,138,363

514,225

Ene-May 07

Cada vez mas modelos de televisores con pantalla plana incorporan sintonizador

TDT, y el nimero de televisores con TDT integrado vendidos en lo que llevamos de

Ventas de televisores
(mayo 07)
317.578

Sin TDT Con TDT
99.090 144.417
40,7% 59,3%
Pantalla Plana
243.507
76,7%
//
//
// -
R -
-7 e
-7 - -
// ///
//// -
s Sin TDT Con TDT
73.826 244
99,7% 0,3%

Convencionales
74.071
23,3%

Fuente: Gfk

2007, se ha
multiplicado por
5, respecto de las
ventas del mismo
periodo del afio
anterior, siendo la
adaptacion a la
TDT a través de los
televisores que
integran el
receptor, impulsada
por este
crecimiento natural

del mercado.
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Este mismo andlisis en mayo, arroja una cifra de 317.578 televisores vendidos en
Espafa, un 76,7% de pantalla plana, frente a los 33% de formato convencional o de

tubo. A su vez, de los televisores de pantalla plana, un 59% incorporaban la TDT.

Desde Impulsa TDT instamos a Fabricantes y Distribuidores para que cese la venta
de televisores planos que no incorporen la tecnologia TDT (que aun contintdan
siendo una parte importante de las ventas). Por otro lado, sugerimos a la poblacién
gue se informe en el punto de venta donde vayan a adquirir el nuevo televisor si
lleva o no integrado el receptor de sefial TDT, pues les sera imprescindible para
poder recibir la televisiébn en abierto, dado que la sefial analdgica cesa totalmente

sus emisiones en abril del 2.010.

Televisores de pantalla plana con y sin TDT vendidos

276,530
251,505 243,507
211,632
201,87 204,596 ) 202,
01,879 197,340 130,281 02,096
122,734 99,090
139,050 137,835 151771 91,149 98,950
, ) 128,396 116,602 96,015 : . 94753 I
101,688 98.837 8877 100,008 o ...
J : 771 B
I | 3 146,249 i B
S — i B 101,325 118,447 112,682 107,343
37,362 38,998 39,625 51,763
jun-06 jul-06 ago-06 sep-06 oct-06 nov-06 dic-06 ene-07 feb-07 mar-07 abr-07 may-07
Con TDT = Sin TDT
Fuente: Gfk

Este aumento de ventas de los televisores con pantalla plana puede atribuirse en

parte a unareduccién en los precios durante el ultimo afio.

Coste medio de los televisores de pantalla plana

2791.67¢ 2895.65€

2,218.76 € 5 10519 €
191532€ 1 81636¢

1,657.90 €
' 1,539.46 €
LU5-28€ 134201€ 1,273.33€ | 19056 1 136,00

1.637.70€1,590.12 € 1 507 56 ¢ 1 468,28 € 1,455.56 €

o o
B

€ - -
1,035.47 € 1,0_03.05 € 966.43€ 956.99€ 929.22€

jun-06 jul-06 ago-06 sep-06 oct-06 nov-06 dic-06 ene-07 feb-07 mar-07 abr-07 may-07

Fuente: Gfk —8— TV LCD —¢—TV Plasma
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Por otro lado, este crecimiento esta siendo promovido por los propios fabricantes
de televisores y principales distribuidores, con campafias de marketing o
comunicacion de ofertas con el fin de conseguir mas negocio de este producto en

clara expansion.

Ejemplo:

T wlufo by pass

2 g7 u dimos un
il i 4 € ot b
eompr di und Ao,

pel 29 de Mayo
a110 de junio

Un andlisis regional® nos muestra que las grandes ciudades concentran la venta
de televisores con TDT. En lo que va de afio, en las Areas Metropolitanas de
Barcelona y Madrid se han vendido 24,8 televisores con sintonizador digital
integrado por cada 1.000 habitantes, casi el doble que en el resto de zonas, donde

esta cifra so6lo alcanzo los 12,7 televisores.

TVs con TDT vendidos por cada 1.000
habitantes (enero-mayo 2007)

24.8
12.7
A.M. Madrid y Barcelona Resto
Fuente: Gfk
c8 9"
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Andlisis de las ventas de descodificadores y DVDs reproductores con TDT

Los descodificadores TDT siguen siendo fundamentales para la extension de la
implantacion de la television digital terrestre. El alto numero de equipos
audiovisuales analdgicos (televisores y videos) que deben adaptarse a la tecnologia
digital, asi como su bajo coste justifica que descodificadores o receptores
externos sean aun el 37,9% del total de los equipos TDT vendidos en el mes de
Mayo-07 (131.150 unidades), segundos en el ranking después de los televisores
(144.661 unidades).

El coste medio de los descodificadores vendidos ha tenido una reduccién del
6,7%, con respecto al mes precedente, hasta los 47,67€, lo que constituye un
precio minimo histérico. En el ultimo afio, la caida de los precios de los
descodificadores TDT ha sido del 23%.

Los reproductores de DVD con sintonizador TDT vendidos en mayo fueron
39.400 (un 11,4% del total venta de sintonizadores TDT de mayo), cifra que aunque
no es tan importante versus las dos tipologias de mayor ventas (TV vy
descodificadores externos) si supone un incremento de un 56,6% con respecto a

las ventas de estos equipos en el mes anterior.

Por su parte, los reproductores de DVD con sintonizador TDT han tenido una
importante caida de su precio en el Gltimo afio, pasando de los 105.60€ de junio

06 hasta los 71,46€ en mayo.

Evolucién del coste medio de descodificadoresy reproductores de DVD con

sintonizador TDT
105.60 €

O—_9648€ o330¢
100¢€ | ° g 85.44 €
77.61€ 75.24 € o 71.46 €

80€ 7 6525€ o > 6791€ 7043¢€ :

6201€ 63.63€ 6267€ 60.27€ 60.15€ o - -
60 € + L 5431 € 53_.04 € S 2 52;31 € 51-_09 € 4767e
40€ + oL35¢€ 50.94€ 5243€ 5312¢€ —
20€ +

0€

jun-06 jul-06 ago-06 sep-06 oct-06 nov-06 dic-06 ene-07 feb-07 mar-07 abr-07 may-07

—8— Descodificadores =—o—Reproductores de DVD
Fuente: Gfk
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Desde Impulsa TDT se destaca el escaso porcentaje de descodificadores vendidos
con capacidades interactivas, que decodifican servicios MHP (Multimedia Home
Platform). En mayo sélo 210 de los 131.150 descodificadores vendidos
capacitaban a sus usuarios para acceder a los contenidos interactivos que

estan emitiendo los radiodifusores.

La primera campafa institucional en television sobre la TDT puesta en marcha
desde Impulsa, y que comenzd el 1 de octubre del 2006, mantuvo presion durante
todo el mes de octubre, noviembre y diciembre de 2006, fue seguida de un
incremento en un 16% de las ventas de descodificadores + reproductores DVD con
TDT integrado con respecto al promedio de ventas de los meses anteriores, donde

no hubo comunicacién.

Efectos campafias publicitarias

16%
3%

198.9
171.3 164.9 170.6
Promedio Octubre 06 Promedio Mayo 07
(Abr-Sep06) (Sep-Nov06
Fuente: Gfk Feb-Abr07)

La segunda campafia de comunicacion institucional masiva de la TDT, realizada por
Impulsa, y que comenzé el pasado 18 de mayo del 2007, ha podido influenciar en el
ligero incremento del 3% de las ventas de receptores TDT de mas bajo coste
(descodificadores y reproductores DVD) en el mes de mayo, versus el promedio de

ventas alcanzado en los meses anteriores. Sin embargo, puesto que dicha campana
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sélo impacto6 en la poblacion en los 12 ultimos dias del mes de mayo, adn es pronto
para haber influido positivamente en las ventas de esta tipologia de productos,
aungue si podria verse en las ventas del mes de Junio, por lo que se analizara en el

proximo informe.

AUDIENCIAS TDT

La TDT establece en junio de 2007 una nueva marca de cuota de pantalla, al crecer
desde los 6,0 puntos en mayo a los 6,7 del dltimo mes. El porcentaje de incremento

mensual de la cuota se acerca al 12%.

Cuota de pantalla de la TDT

6.7%
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Fuente: Sofres

La mayor audiencia relativa de la TDT no se debe sdlo al descenso estacional del
consumo de television (siete minutos menos en junio que en el mes anterior), sino
gue aumenta también el consumo neto de TDT: este indicador pasa desde los 70
minutos diarios por individuo con TDT de los meses anteriores, a los 71 minutos en
junio.

Las comunidades de Madrid y Valencia han impulsado este crecimiento, con
ganancias importantes del consumo de TDT. Madrid sigue liderando por territorios el

consumo de TDT, con un share del 12,5%. En Valencia, con un aumento mensual
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de 19 minutos por individuo y dia, la cuota de pantalla digital terrestre en junio ha
sido del 8,9%.

Cuota de pantalla TDT por CC.AA.
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Asturias _ 3.0%
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Fuente: Sofres

Los sistemas multicanal contindan su aumento

Los crecimientos combinados del share de la TDT y las plataformas de pago
reducen este mes la cuota de pantalla de la television analdgica, que se sitia en
junio en el 75%, es decir, ocho décimas menos que en mayo.

Cuota de pantalla por medio de distribucién
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= Plataformas de Satélite - Cable - IPTV = Analdgico Terrestre Digital Terrestre
Fuente: Sofres
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En el mercado nacional, la television de pago ha crecido tres décimas en junio hasta
el 16,9% del total, merced al incremento de la cuota de Ono -el resto de operadores

se mantiene practicamente en las mismas cifras de mayo.

Canales generalistas vs. tematicos

Aunque los canales tematicos registran en junio un ligero incremento de cuota
(superan por primera vez el 1% de peso en la audiencia total de television), los
principales responsables del incremento mensual del share de la TDT son los
canales generalistas, que pasan de un share neto del 3,7% en mayo al 4,2% en

junio.

Cuota de pantalla por medio de distribucién
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= Nacionales Tematicos Forta Resto
Fuente: Sofres

La emision digital terrestre de Telecinco y La Sexta presentan aumentos de

consumo particularmente notables dentro de ese grupo.

Crecimiento del contacto

El comportamiento positivo de la cuota de pantalla de la TDT en junio va
acompafiado de un incremento también importante en el ‘reach’ medio diario, el cual
se ha incrementado en un 4% hasta alcanzar los 3,3 millones de individuos cada
dia.
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Contacto medio diario con la TDT (millones de individuos)
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Fuente: Sofres

Segun este criterio, las Comunidades de Madrid y Valencia vuelven a actuar como
motores de la TDT. En ambos territorios el contacto se incrementa en algo mas de
80.000 espectadores diarios, con lo que Madrid cierra junio con una media de
685.000 y Valencia con 427.000 contactos al dia.

Las 10 emisiones en TDT de audiencia mas destacada

‘Los Simpson’ a través de Antena.Neox es de nuevo el espacio mas destacado del
mes en TDT segun el criterio de la audiencia maxima. Ese canal incluye también en
el ‘top 10’ la serie de animacién ‘Shin-Chan’, la pelicula ‘Godzilla’ dentro de su

contenedor cinematogréfico ‘Cine Neox’, y la serie juvenil ‘Por qué a Mr'.

Teledeporte sitla tres espacios entre los mas vistos del mes: la final de Roland
Garros entre Nadal y Federer, la final de la liga ACB en diferido entre Real Madrid y
Barcelona, y el partido de futbol Brasil-URSS, también en diferido dentro del espacio
‘TDP Clésicos’.

Otros tres canales cuentan con una presencia cada uno. Telecinco Estrellas destaca
con la pelicula ‘El Pacto de los Lobos’, mientras SET en Veo lo hace a través de un
episodio de la serie norteamericana ‘Perdidos’. El canal infantil Clan TVE consigue

incluir en el ranking una emision de la serie de dibujos animados ‘Phantom Spirits’.
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VALORACION DE LA ADAPTACION DE LA TDT JULIO 2007

Una pieza clave para garantizar la transicion a la TDT es la adaptacion de las
infraestructuras de antena en las comunidades de vecinos. Pese a que ya al menos
un tercio de los edificios con antena colectiva de 3 o mas viviendas han sido
intervenidos para la recepcion de la sefial digital terrestre, desde Impulsa TDT
somos conscientes de que necesita intensificarse el ritmo de adaptacion, para lo
cual se va a poner en marcha una campafa de promocion entre Administradores de
Fincas y Presidentes de Comunidades, esperando que se materialicen sus

resultados a lo largo del 2° semestre de 2007.

Respecto al equipamiento para recepcion de la TDT en el hogar, destacamos que
durante los cinco primeros meses de 2007 se han vendido 1,7 millones de
sintonizadores TDT, mas de un tercio de las ventas totales hasta la fecha y el doble
de las ventas en los mismos meses del afio anterior, lo que nos confirma la
aceleracion de los hogares en el ritmo de adaptacion. Pese a la buena evolucion
que la penetracion de la TDT esta experimientando, desde Impulsa TDT
qgueremos hacer un llamamiento a Fabricantes y Distribuidores de televisores
para que “todos” los televisores planos lleven incorporada la TDT, dada la
importante repercusion que este factor tiene en el ritmo de adaptacion.
También, queremos instar a los consumidores a que se informen, en el
momento de adquisicién del producto, sobre si el televisor o DVD que van a
adquirir lleva el receptor TDT integrado, pues en menos de 3 afos, les sera

imprescindible para dar el salto a la televisién digital.

La penetracion de la TDT ha crecido hasta el 19,4% en los hogares segun la
segunda ola abril-mayo del Estudio General de Medios. Impulsa TDT confia en el
efecto positivo de la puesta en marcha de la campafia publicitaria, asi como de otras
acciones planificadas para el segundo semestre de este afio, y que se pueda por
tanto intensificar el ritmo de compra del receptor TDT aun mas en este segundo

semestre de 2007.
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La audiencia TDT alcanzada en junio de 2007 es importante, no sélo por el
incremento de 7 décimas de la audiencia TDT hasta alcanzar el 6,7% de cuota (que
supone un crecimiento del 12% versus el periodo anterior), sino también porque
esto se produce por dos aumentos muy importantes: por un lado, el del consumo
TDT de los hogares que ya la tienen (llegando hasta los 71 minutos de visionado en
un mes en el que se reduce el consumo televisivo) y por otro, al aumento del
namero de personas que de media ven la TDT a diario (llegando hasta los 3,3
millones de personas). Aun asi, debemos seguir trabajando todos los agentes
implicados en el desarrollo de la TDT para incrementar el consumo,
incentivando la adaptacion de “todos” los televisores del hogar y no la adaptaciéon
parcial o de tan sb6lo de uno de los televisores, asegurando la calidad de la
recepcion de la sefial TDT en las zonas con cobertura y aumentando la misma en
las fechas establecidas, ofreciendo cada dia mas contenidos de interés para los
espectadores, desarrollando nuevos servicios interactivos Utiles para la poblacion, e
intentando, que durante este periodo de emisién en simulcast hasta el total apagado
analdgico, generemos en la poblacion que ya dispone de la TDT experiencias

positivas de consumo TDT.

Documento elaborado con datos de Fenitel, AIMC, Gfk y Sofres;

y la colaboracion de Doxa Consulting y Corporacion Multimedia
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