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La adaptación a la Televisión Digital Terrestre cobra velocidad, siendo mayo el mes en 

el que se ha producido una mayor adquisición de equipos TDT adquiridos en los 

hogares (exceptuando meses de la campaña de Navidad 06-07), principalmente por la 

compra de televisores que incorporan dicha tecnología, convirtiéndose tanto 

Fabricantes como Distribuidores en un motor clave en la conversión analógica a la 

digital. De ahí la importancia de que “ todos”  los televisores incorporen tecnología TDT. 

DESTACADOS 

 Desde noviembre de 2005, fecha de relanzamiento de la TDT, hasta marzo de 2007, en un 32,3% 

de los edificios con antena colectiva se han realizado intervenciones para su adaptación a la 

TDT, según el estudio puesto en marcha por Impulsa TDT en colaboración con FENITEL. Sin 

embargo, el ritmo de actuaciones del año 2007 ha sido inferior respecto al 2006. 

 Según Gfk, 346.010 sintonizadores TDT se han vendido durante el pasado mes de mayo, 

alcanzando el máximo histórico de ventas mensuales (exceptuando la campaña navideña) y 

situando el acumulado de ventas de equipos para recibir TDT en 5,1 millones de unidades.  

 Según la segunda oleada del Estudio General de Medios, de la AIMC, dato abril-mayo-2007, el 

19,4% de los hogares ya se han adaptado para acceder a la TDT. 

 Un 42% de los equipos TDT adquiridos por los hogares en este último mes de Mayo, han sido 

a través de un televisor con tecnología TDT integrada (más unidades incluso que los 

descodificadores externos al televisor, que representan un 38%), en parte causado por el auge 

y expansión de este producto en la actualidad, con máximos históricos de ventas originados por la 

innovación de los televisores planos (LCD y plasma), a la que contribuyen además los principales 

fabricantes y distribuidores con una fuerte presión promocional por retener su cuota de mercado.  

 En junio se establece una nueva marca de cuota de pantalla de la TDT: el 6,7%, con un 

incremento mensual de la cuota cercano al 12%. Este crecimiento se debe tanto a un mayor 

número de personas que se conectan a la TDT a diario, situado ya en los 3.293.550 de 

espectadores, así como un mayor tiempo del consumo entre los que ya la tienen. 
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SEGUIMIENTO DE INDICADORES 

A continuación, se presenta la evolución y comportamiento de los principales 

indicadores asociados al proceso de transición hacia la TDT. Para un mayor detalle 

en la información relativa a los mismos, puede consultarse la página Web del 

Observatorio TDT (www.impulsatdt.es/home/observatorio). 

TABLA RESUMEN DE INDICADORES 

La siguiente tabla resumen muestra los datos más destacados de los indicadores de 

seguimiento del proceso de transición a la TDT en España. 

El mayor número de canales es una ventaja de la TDT reconocida tanto entre los usuarios como entre los 
que aún no lo son. La mayor calidad de imagen y sonido, se percibe claramente entre los que ya la usan. 
Algunos inconvenientes en la actualidad percibidos son relativos a la calidad de la señal en algunas zonas, 

los costes de adaptación iniciales y la programación. Sin embargo, con respecto a los resultados de 
enero, el número de entrevistados sin TDT que afirman que instalarán en su hogar en los próximos 

tres meses, crece 5 puntos hasta alcanzar el 23%.
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ADAPTACIÓN DE LA TDT A EDIFICIOS CON ANTENA COLECTIVA 

El Observatorio TDT en colaboración con FENITEL ha puesto en marcha un estudio 

para cuantificar el proceso de adaptación a la Televisión Digital Terrestre (TDT) de 

las instalaciones de captación y distribución de televisión en los edificios con antena 

colectiva. Este estudio toma como referencia el universo de edificios de 3 ó más 

viviendas que alcanza 1.211.3751.  

La cuantificación de los resultados se obtiene a través de la recopilación de la 

actividad de 120 empresas instaladoras de telecomunicaciones asociadas a Fenitel 

repartidas por toda la geografía nacional, que colaboran informando trimestralmente 

de las intervenciones realizadas para la adaptación de antenas colectivas para la 

recepción de la señal TDT. 

Según este estudio, al final del primer trimestre de 2007 en 391.831 edificios 

con antena colectiva (un 32,3% del total), se han realizado intervenciones para 

acceder a la TDT desde el relanzamiento producido en noviembre de 20052.  
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A pesar de que casi un tercio de los edificios ya se han adaptado a la recepción de 

la señal TDT, y que ya se ha realizado una parte importante de trabajo, desde 

Impulsa TDT somos conscientes de que necesita intensificarse el ritmo de 

adaptación. Un análisis en el proceso de adaptación de antena colectiva ya 

realizado nos permite afirmar que, en principio, se han acometido las instalaciones 

en las que existen mayor número de viviendas y en edificios situados en áreas 

densamente pobladas (áreas metropolitanas), con escasas intervenciones en las 

que haya que cambiar el cableado interior. En cambio, los edificios pendientes a 

adaptar corresponden a zonas más dispersas o con menor concentración de 

población, con un menor número de viviendas por edificio, y más intervenciones de 

cambios en el cableado interior de los edificios. 

Dada la importancia de adaptar la antena como paso previo para la adaptación del 

hogar, desde Impulsa TDT se va iniciar una campaña de promoción dirigida a  los 

Administradores de Fincas y Presidentes de Comunidades de Vecinos con el fin de 

acelerar aún más el ritmo de las adaptaciones pendientes. 

 

PENETRACIÓN DE LA TDT 

La AIMC en su segunda ola del Estudio General de Medios (EGM) realizado 

entre los meses de abril y mayo, cifra la penetración de la TDT3 en el 19,4% de 

los hogares, con un incremento trimestral del 1,8% respecto de la ola anterior (que 

equivale a 286.218 nuevos hogares con acceso a la TDT). 
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Con respecto a la anterior oleada, el crecimiento del número de viviendas 

principales que disponen de descodificador o televisor integrado se ha moderado y 

la pendiente de la curva de penetración es ligeramente inferior. Esta reducción es 

debida en gran medida al efecto de las compras navideñas que se recoge todos los 

años en la 1ª Oleada (enero-marzo 2007). 

 

Por Comunidades 

Autónomas destacan 3 en 

las que alrededor de un 

cuarto de los hogares ya 

disponen de Televisión 

Digital Terrestre: Canarias 

con un 23,9%, Cataluña con 

un 26,7 y Madrid que 

alcanza el 27,3%. Madrid 

también destaca por el 

crecimiento de su 

penetración que fue del 5,5% 

en sólo un trimestre.  

Penetración TDT por CC.AA.
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El número medio de sintonizadores TDT en cada hogar adaptado creció muy 

ligeramente desde los 1,19 hasta los 1,24. 

 

Televisores adaptados a la TDT 

En mayo, un 12,7% de 

los televisores ya 

estaban adaptados para 

recibir la TDT, 493.000 

televisores más que en la 

Oleada anterior. Por 

Comunidades Autónomas 

vuelven a destacar en 

cuanto al porcentaje de 

televisores adaptados a la 

TDT Madrid, con un 

18,1% y Cataluña con un 

17,6%. Sin embargo, 

cuando quedan 1.000 días 

para el apagado 

analógico, todavía quedan 

por adaptar casi 26,5 

millones de televisores. 

Según el EGM, los primeros televisores adaptados son los de mayor tamaño. 

Un 13,3% de los televisores de 14 pulgadas o más ya está adaptado a la TDT 

mientras que sólo puede recibir TDT un 4,8% de los de menos de 14 pulgadas. 

TVs adaptados a la TDT por CC.AA.
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EQUIPAMIENTO TDT EN LOS HOGARES 

La cifra de sintonizadores TDT vendidos durante el pasado mes de mayo fue 

de 346.010, lo que sitúa el acumulado de ventas de equipos para recibir TDT 

en 5.100.592.  

 

 

 

Estas ventas mensuales de sintonizadores TDT son las mayores que se han 

producido, si se excluyen los periodos navideños,  y confirman que se 

incrementa el ritmo de adaptación de los consumidores por acceder a la nueva 

tecnología antes del inicio del apagado analógico.  

 

El incremento de ventas producido 

en mayo con respecto al mes de abril 

ha sido de un 29,7%, y ha producido un 

aumento absoluto de receptores TDT en 

todas las tipologías de equipos; en 

mayo se vendieron 131.150 

descodificadores TDT (+20,7% de 

crecimiento versus abril), 144.661 

Evolución del acumulado de ventas y desglose mensual
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108.6 131.2

107.6

144.7

46.0

20.3

24.2

30.3

Abril Mayo

Descodif icadores TVs DVDs PCs
Fuente: Gfk

266.8

346.0



INFORME MENSUAL – JULIO 2007 

 

Página - 8 

televisores integrados (+34,5%), 45.960 DVDs con sintonizador TDT (+51,5%4) y 

24.238 ordenadores con tarjeta sintonizadora TDT interna o externa (+19,2%). 

Si valoramos el número de receptores vendidos en lo que llevamos de año, es 

decir de enero a mayo de 2007, son 1.701.146 los adquiridos por el hogar, es 

decir una tercera parte del total receptores vendidos desde el relanzamiento 

de la TDT, en tan solo los 5 primeros meses de esta anualidad. Esta cifra duplica la 

alcanzada en el mismo periodo del año anterior, y es un 20% superior a la obtenida 

en los 5 últimos meses del segundo semestre del 2006, lo que permite confirmar 

que existe un crecimiento en el ritmo de conversión de los hogares de 

televisión analógica a la TDT. 

Haciendo una comparación más en el largo plazo y valorando el mix o tipología en 

las ventas de equipos TDT de mayo de 2007 (346.010) con las de junio de 2006 

(343.168), destacamos que en este último año se ha reducido significativamente 

el porcentaje de descodificadores del total de equipos TDT vendidos (del 

87,3% al 37,9%), y el incremento de las ventas de televisores integrados (del 

11,1% al 41,8%). 
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Evolución mensual de ventas de sintonizadores TDT

PCs 1,281 1,260 1,249 1,411 3,093 4,714 20,980 28,105 23,097 21,279 20,321 24,238

DVDs 4,138 3,601 3,686 21,562 9,557 9,777 59,540 79,179 50,528 47,201 30,328 45,960
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Descodif icadores 298,280 120,205 130,404 132,404 190,032 158,992 240,079 214,723 117,967 132,358 108,592 131,150

jun-06 jul-06 ago-06 sep-06 oct-06 nov-06 dic-06 ene-07 feb-07 mar-07 abr-07 may-07

Fuente: Gfk



INFORME MENSUAL – JULIO 2007 

 

Página - 9 

 

Mayo es el primer mes donde el número de televisores con TDT integrado ha 

superado en 13.511 unidades a las de descodificadores TDT, es decir, la 

tipología de receptores TDT integrados en el televisor se convierte en el top de 

ventas TDT, seguido muy de cerca de los descodificadores. 

 

Análisis de las ventas de televisores  

El mercado de televisores está en expansión desde el año 2004, creciendo año a 

año y alcanzando máximos históricos de ventas, siendo el motor de dicha 

expansión la innovación tecnológica que han incorporado los televisores de 

pantalla plana, versus los convencionales o de tubo.  

 

 

Durante los 5 primeros meses de 2007 se han vendido, 1.593.102 televisores, 

un 10% más que lo que se vendió en el mismo periodo del año anterior, y un 

36% más de lo que se vendía hace tres años. Además, un 71% de los televisores 

adquiridos por los hogares esta anualidad son de pantalla plana, lo que nos 

confirma el interés del consumidor por esta nueva tecnología, clara impulsora de 
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este crecimiento, lo que sin duda favorece la incorporación TDT al 

equipamiento audiovisual del hogar.  

 

 

Cada vez más modelos de televisores con pantalla plana incorporan sintonizador 

TDT, y el número de televisores con TDT integrado vendidos en lo que llevamos de 

2007, se ha 

multiplicado por 

5, respecto de las 

ventas del mismo 

periodo del año 

anterior, siendo la 

adaptación a la 

TDT a través de los 

televisores que 

integran el 

receptor, impulsada 

por este 

crecimiento natural 

del mercado.  

Convencionales
74.071
23,3%

Pantalla Plana
243.507
76,7%

Sin TDT
73.826
99,7%

Con TDT
244

0,3%

Sin TDT
99.090
40,7%

Con TDT
144.417
59,3%

317.578

Fuente: Gfk

Ventas de televisores
(mayo 07)

Convencionales
74.071
23,3%

Pantalla Plana
243.507
76,7%

Sin TDT
73.826
99,7%

Con TDT
244

0,3%

Sin TDT
99.090
40,7%

Con TDT
144.417
59,3%

317.578

Fuente: Gfk

Convencionales
74.071
23,3%

Pantalla Plana
243.507
76,7%

Sin TDT
73.826
99,7%

Con TDT
244

0,3%

Sin TDT
99.090
40,7%

Con TDT
144.417
59,3%

317.578

Fuente: Gfk

Ventas de televisores
(mayo 07)
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Este mismo análisis en mayo, arroja una cifra de 317.578 televisores vendidos en 

España, un 76,7% de pantalla plana, frente a los 33% de formato convencional o de 

tubo. A su vez, de los televisores de pantalla plana, un 59% incorporaban la TDT.  

Desde Impulsa TDT instamos a Fabricantes y Distribuidores para que cese la venta 

de televisores planos que no incorporen la tecnología TDT (que aún continúan 

siendo una parte importante de las ventas). Por otro lado, sugerimos a la población 

que se informe en el punto de venta donde vayan a adquirir el nuevo televisor si 

lleva o no integrado el receptor de señal TDT, pues les será imprescindible para 

poder recibir la televisión en abierto, dado que la señal analógica cesa totalmente 

sus emisiones en abril del 2.010. 

 

Este aumento de ventas de  los televisores con pantalla plana puede atribuirse en 

parte a una reducción en los precios durante el último año.  

 

Coste medio de los televisores de pantal la plana
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2,105.19 €2,218.76 €
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Por otro lado, este crecimiento está siendo promovido por los propios fabricantes 

de televisores y principales distribuidores, con campañas de marketing o 

comunicación de ofertas con el fin de conseguir más negocio de este producto en 

clara expansión. 

 

 

 

Un análisis regional5 nos muestra que las grandes ciudades concentran la venta 

de televisores con TDT. En lo que va de año, en las Áreas Metropolitanas de 

Barcelona y Madrid se han vendido 24,8 televisores con sintonizador digital 

integrado por cada 1.000 habitantes, casi el doble que en el resto de zonas, donde 

esta cifra sólo alcanzó los 12,7 televisores. 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                            

6�8 � � � � � � � � 
� 
� 

 � � � � � � � � � � � � � 	 � � � � � � � � �9 � : "�

TVs con TDT vendidos por cada 1.000 
habitantes (enero-mayo 2007)
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Fuente: Gfk
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Análisis de las ventas de descodificadores y DVDs reproductores con TDT 

Los descodificadores TDT siguen siendo fundamentales para la extensión de la 

implantación de la televisión digital terrestre. El alto número de equipos 

audiovisuales analógicos (televisores y vídeos) que deben adaptarse a la tecnología 

digital, así como su bajo coste justifica que descodificadores o receptores 

externos sean aún el 37,9% del total de los equipos TDT vendidos en el mes de 

Mayo-07 (131.150 unidades), segundos en el ranking después de los televisores 

(144.661 unidades). 

El coste medio de los descodificadores vendidos ha tenido una reducción del 

6,7%, con respecto al mes precedente, hasta los 47,67€, lo que constituye un 

precio mínimo histórico. En el último año, la caída de los precios de los 

descodificadores TDT ha sido del 23%. 

 

Los reproductores de DVD con sintonizador TDT vendidos en mayo fueron 

39.400 (un 11,4% del total venta de sintonizadores TDT de mayo), cifra que aunque 

no es tan importante versus las dos tipologías de mayor ventas (TV y 

descodificadores externos) si supone un incremento de un 56,6% con respecto a 

las ventas de estos equipos en el mes anterior. 

Por su parte, los reproductores de DVD con sintonizador TDT han tenido una 

importante caída de su precio en el último año, pasando de los 105.60€ de junio 

06 hasta los 71,46€ en mayo. 

Evolución del coste medio de descodi ficadores y reproductores de DVD con 
sintonizador TDT
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Desde Impulsa TDT se destaca el escaso porcentaje de descodificadores vendidos 

con capacidades interactivas, que decodifican servicios MHP (Multimedia Home 

Platform). En mayo sólo 210 de los 131.150 descodificadores vendidos 

capacitaban a sus usuarios para acceder a los contenidos interactivos que 

están emitiendo los radiodifusores.   

 

La primera campaña institucional en televisión sobre la TDT puesta en marcha 

desde Impulsa, y que comenzó el 1 de octubre del 2006, mantuvo presión durante 

todo el mes de octubre, noviembre y diciembre de 2006, fue seguida de un 

incremento en un 16% de las ventas de descodificadores + reproductores DVD con 

TDT integrado con respecto al promedio de ventas de los meses anteriores, donde 

no hubo comunicación. 

 

 

La segunda campaña de comunicación institucional masiva de la TDT, realizada por 

Impulsa, y que comenzó el pasado 18 de mayo del 2007, ha podido influenciar en el 

ligero incremento del 3% de las ventas de receptores TDT de más bajo coste 

(descodificadores y reproductores DVD) en el mes de mayo, versus el promedio de 

ventas alcanzado en los meses anteriores. Sin embargo, puesto que dicha campaña 

Fuente: Gfk 
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sólo impactó en la población en los 12 últimos días del mes de mayo, aún es pronto 

para haber influido  positivamente en las ventas de esta tipología de productos, 

aunque si podría verse en las ventas del mes de Junio, por lo que se analizará en el 

próximo informe. 

 

AUDIENCIAS TDT 

La TDT establece en junio de 2007 una nueva marca de cuota de pantalla, al crecer 

desde los 6,0 puntos en mayo a los 6,7 del último mes. El porcentaje de incremento 

mensual de la cuota se acerca al 12%. 

 

 

 

La mayor audiencia relativa de la TDT no se debe sólo al descenso estacional del 

consumo de televisión (siete minutos menos en junio que en el mes anterior), sino 

que aumenta también el consumo neto de TDT: este indicador pasa desde los 70 

minutos diarios por individuo con TDT de los meses anteriores, a los 71 minutos en 

junio. 

Las comunidades de Madrid y Valencia han impulsado este crecimiento, con 

ganancias importantes del consumo de TDT. Madrid sigue liderando por territorios el 

consumo de TDT, con un share del 12,5%.  En Valencia, con un aumento mensual 

Cuota de pantal la de la TDT
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de 19 minutos por individuo y día, la cuota de pantalla digital terrestre en junio ha 

sido del 8,9%. 

 

 

Los sistemas multicanal continúan su aumento 

Los crecimientos combinados del share de la TDT y las plataformas de pago 

reducen este mes la cuota de pantalla de la televisión analógica, que se sitúa en 

junio en el 75%, es decir, ocho décimas menos que en mayo. 

 

Cuota de pantalla TDT por CC.AA.
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En el mercado nacional, la televisión de pago ha crecido tres décimas en junio hasta 

el 16,9% del total, merced al incremento de la cuota de Ono -el resto de operadores 

se mantiene prácticamente en las mismas cifras de mayo. 

 

Canales generalistas vs. temáticos 

Aunque los canales temáticos registran en junio un ligero incremento de cuota 

(superan por primera vez el 1% de peso en la audiencia total de televisión), los 

principales responsables del incremento mensual del share de la TDT son los 

canales generalistas, que pasan de un share neto del 3,7% en mayo al 4,2% en 

junio. 

 

 

 

La emisión digital terrestre de Telecinco y La Sexta presentan aumentos de 

consumo particularmente notables dentro de ese grupo. 

 

Crecimiento del contacto 

El comportamiento positivo de la cuota de pantalla de la TDT en junio va 

acompañado de un incremento también importante en el ‘reach’ medio diario, el cual 

se ha incrementado en un 4% hasta alcanzar los 3,3 millones de individuos cada 

día. 
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Según este criterio, las Comunidades de Madrid y Valencia vuelven a actuar como 

motores de la TDT. En ambos territorios el contacto se incrementa en algo más de 

80.000 espectadores diarios, con lo que Madrid cierra junio con una media de 

685.000 y Valencia con 427.000 contactos al día. 

 

Las 10 emisiones en TDT de audiencia más destacada 

‘Los Simpson’ a través de Antena.Neox es de nuevo el espacio más destacado del 

mes en TDT según el criterio de la audiencia máxima. Ese canal incluye también en 

el ‘top 10’ la serie de animación ‘Shin-Chan’, la película ‘Godzilla’ dentro de su 

contenedor cinematográfico ‘Cine Neox’, y la serie juvenil ‘Por qué a Mí’. 

Teledeporte sitúa tres espacios entre los más vistos del mes: la final de Roland 

Garros entre Nadal y Federer, la final de la liga ACB en diferido entre Real Madrid y 

Barcelona, y el partido de fútbol Brasil-URSS, también en diferido dentro del espacio 

‘TDP Clásicos’. 

Otros tres canales cuentan con una presencia cada uno. Telecinco Estrellas destaca 

con la película ‘El Pacto de los Lobos’, mientras SET en Veo lo hace a través de un 

episodio de la serie norteamericana ‘Perdidos’. El canal infantil Clan TVE consigue 

incluir en el ránking una emisión de la serie de dibujos animados ‘Phantom Spirits’. 

 

Contacto medio diario con la TDT (mi l lones de individuos)
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VALORACIÓN DE LA ADAPTACIÓN DE LA TDT JULIO 2007 

 

Una pieza clave para garantizar la transición a la TDT es la adaptación de las 

infraestructuras de antena en las comunidades de vecinos. Pese a que ya al menos 

un tercio de los edificios con antena colectiva de 3 o más viviendas han sido 

intervenidos para la recepción de la señal digital terrestre, desde Impulsa TDT 

somos conscientes de que necesita intensificarse el ritmo de adaptación, para lo 

cual se va a poner en marcha una campaña de promoción entre Administradores de 

Fincas y Presidentes de Comunidades, esperando que se materialicen sus 

resultados a lo largo del 2º semestre de 2007.  

Respecto al equipamiento para recepción de la TDT en el hogar, destacamos que 

durante los cinco primeros meses de 2007 se han vendido 1,7 millones de 

sintonizadores TDT, más de un tercio de las ventas totales hasta la fecha y el doble 

de las ventas en los mismos meses del año anterior, lo que nos confirma la 

aceleración de los hogares en el ritmo de adaptación. Pese a la buena evolución 

que la penetración de la TDT está experimientando, desde Impulsa TDT 

queremos hacer un llamamiento a Fabricantes y Distribuidores de televisores 

para que “ todos”  los televisores planos lleven incorporada la TDT, dada la 

importante repercusión que este factor tiene en el ritmo de adaptación. 

También, queremos instar a los consumidores a que se informen, en el 

momento de adquisición del producto, sobre si el televisor o DVD que van a 

adquirir lleva el receptor TDT integrado, pues en menos de 3 años, les será 

imprescindible para dar el salto a la televisión digital. 

La penetración de la TDT ha crecido hasta el 19,4% en los hogares según la 

segunda ola abril-mayo del Estudio General de Medios. Impulsa TDT confía en el 

efecto positivo de la puesta en marcha de la campaña publicitaria, así como de otras 

acciones planificadas para el segundo semestre de este año, y que se pueda por 

tanto intensificar el ritmo de compra del receptor TDT aún más en este segundo 

semestre de 2007.  
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La audiencia TDT alcanzada en junio de 2007 es importante, no sólo por el 

incremento de 7 décimas de la audiencia TDT hasta alcanzar el 6,7% de cuota (que 

supone un crecimiento del 12% versus el periodo anterior), sino también porque 

esto se produce por dos aumentos muy importantes: por un lado, el del consumo 

TDT de los hogares que ya la tienen (llegando hasta los 71 minutos de visionado en 

un mes en el que se reduce el consumo televisivo) y por otro, al aumento del 

número de personas que de media ven la TDT a diario (llegando hasta los 3,3 

millones de personas). Aún así, debemos seguir trabajando todos los agentes 

implicados en el desarrollo de la TDT para incrementar el consumo, 

incentivando la adaptación de “todos” los televisores del hogar y no la adaptación 

parcial o de tan sólo de uno de los televisores, asegurando la calidad de la 

recepción de la señal TDT en las zonas con cobertura y aumentando la misma en 

las fechas establecidas, ofreciendo cada día más contenidos de interés para los 

espectadores, desarrollando nuevos servicios interactivos útiles para la población,  e 

intentando, que durante este periodo de emisión en simulcast hasta el total apagado 

analógico, generemos en la población que ya dispone de la TDT experiencias 

positivas de consumo TDT. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Documento elaborado con datos de Fenitel, AIMC, Gfk y Sofres;  

y la colaboración de Doxa Consulting y Corporación Multimedia 


